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Podatki w Marketingu

Newsletter: styczen — marzec 2022

Przeczytaj w tym wydaniu:

> Ptatnikiem PIT od nagrod

> Ptatnikiem PIT od nagréd wydawanych w wydawanych W ramach
r.amach. akcji Promocyjnych jest podmiot akcji promocyjnych jest
finansujgcy akcje
L podmiot finansujgcy akcje
> Sprzedaz miejsca na cele reklamowe w
Internecie jest opodatkowana 8,5% stawkg
ryczattu Agencja reklamowa zajmuje sie
organizowaniem dziatan marketingowych na
> Ustuga zarzadzania profilami klientéw na zlecenie i koszt przedsiebiorcow.
portalach spotecznosciowych z 23 stawkag Zleceniodawcy bedg finansowali
VAT przeprowadzenie i realizacje akcji promocyjnej,
> Optaty alkoholowe nie tylko od producentéw zas fgktycznym | oficjalnym jgj organizatorem
) i wydajgcym nagrody zwyciezcom bedzie
dyStrybUtorow agencja. Watpliwosci powziete przez
> Bony towarowe przyznane respondentom wnioskodawce dotyczyly tego, kto bedzie
za wziecie udziatu w ankiecie nie podlegajg ptatnikiem  podatku PIT w zwigzku z
zwolnieniu z podatku dochodowego wydawanymi nagrodami. Zdaniem agencji, to
ona bedzie zobowigzana do obliczenia,
> Nagroda w programie lojalnosciowym a pobrania i wptacenia podatku. Dyrektor
zwolnienie z PIT Krajowej Informacji Skarbowej nie podzielit
> Limit 2000 PLN, do ktdrego przystuguje opinii  wnioskodawcy  stwierdzajac,  Ze
zwolnienie nagrod z PIT, liczony jest piatn|k|.em. w o tym przypaFiku b":-;d2|e
odrebnie dla kazdej przyznanej nagrody przed.5|e,b|orca,. na . zleceme. ktorego
organizowana jest akcja promocyjna. Swoje
> Woydatki na nagrody przyznane w programie stanowisko  argumentowat tym, ze to
motywacyjnym
> Woydatki na  spotkania integracyjne

wspotpracownikéw nie stanowig kosztow
uzyskania przychodow.
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Zleceniodawca podnosi ekonomiczny ciezar
przekazywanych nagrod.

> Sprzedaz miejsca na cele
reklamowe w Internecie jest
opodatkowana 8,5%
stawkg ryczattu

W ramach prowadzonej dziatalnosci,
wnioskodawca zajmuje sie marketingiem
afiliacyjnym w Internecie. Wynajmuje on
powierzchnie reklamowg na swojej stronie
internetowe;j oraz w mediach
spotecznosciowych. Jezeli potencjalny klient,
bedac na stronie internetowej wnioskodawcy,
wybierze kursorem hipertgcze przenoszgce go
na strone internetowg sklepu, a nastepnie
dokona tam zakupu, wnioskodawca otrzymuje
wynagrodzenie. Przedsiebiorca zapytat
Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej, czy
prowadzona przez niego dziatalnos¢ moze by¢
opodatkowana ryczattem o stawce 8,5%. W
udzielonej odpowiedzi Dyrektor KIS potwierdzit
takg mozliwos¢é.

> Ustuga
profilami
portalach
spotecznosciowych z 23%
stawkg VAT

zarzgdzania
klientow na

Whnioskodawca zajmuje sie prowadzeniem
profilow swoich klientéw na portalach
spoteczno$ciowych. Swiadczone ustugi
polegajg w szczegdlnosci na dokonywaniu
wpiséw, odpowiadaniu na  komentarze
internautéw oraz przygotowywaniu fotogalerii.
Zarzadzanie ww. profilami ma na celu
zwiekszenie sprzedazy oraz kreowanie
pozytywnego wizerunku przedsiebiorstw
(klientéw podatnika). Klientami wnioskodawcy

sg osoby fizyczne prowadzgce dziatalnosé
gospodarczg oraz spoétki. Podatnik zapytat
organ podatkowy o wtasciwg stawke VAT do
opodatkowania $wiadczonych przez niego
ustug. Dyrektor Krajowej Informacji Skarbowej,
w wydanej informacji zakwalifikowat ustuge
zarzgdzania profilami do dziatu 73 Polskiej
Klasyfikacji Wyrobow i Ustug obejmujgcej
,2Ustugi reklamowe, ustugi badania rynku i opinii
publicznej” opodatkowanej wedtug stawki 23%
VAT.

> Optaty alkoholowe nie tylko
od producentow i
dystrybutorow

Z wnioskiem o interpretacje do Dyrektora
Krajowej Informacji Skarbowej wystapita spétka
zajmujgca sie organizowaniem programow
lojalnosciowych i motywacyjnych, konkursow,
akcji promocyjnych i innych wydarzen majacych
na celu reklame produktow i marek swoich
klientow. Jeden 2z Kklientow spofki jest
przedsiebiorcg bedgcym producentem napojéw
alkoholowych. Wnioskodawca $wiadczy na jego
rzecz ustuge polegajgca na organizacji loterii
promocyjnej piwa.

Konsument, dokonujgc zakupu produktéw
klienta, przystepuje do loterii dokonujgc
odpowiedniego  zgtoszenia na  stronie
internetowej stworzonej przez wnioskodawce.
Po przeprowadzeniu losowania zostaje
wyloniony zwyciezca, ktory otrzymuje nagrody
o0 charakterze pienieznym lub niepienieznym.
Przedsiewziecie ma na celu zwigkszenie
rozpoznawalnoéci marki dystrybuowanego
piwa. Spoétka zapytata Dyrektora KIS, czy w
zwigzku z tym jest ona zobowigzana do
uiszczania optaty od reklamy napojow
alkoholowych, okre$lonej w ustawie o
wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi. Jednoczes$nie spétka zatozyta,
ze optata bedzie cigzyta na producencie
napojow alkoholowych, poniewaz, jej zdaniem,
czynnos¢ obstugi loterii nie powinna byc¢
traktowana jako reklama w rozumieniu
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powyzszej ustawy. W udzielonej odpowiedzi
Dyrektor Krajowej Informacji Skarbowej nie
zgodzit sie ze stanowiskiem spofki, wyjasniajac,
ze poprzez reklame napojéw alkoholowych
nalezy rozumie¢ publiczne rozpowszechnianie
znakéw towarowych napojéw alkoholowych lub
ich producentéw. Tym samym, nieprawidtowe
jest stwierdzenie, ze podmiot ktéremu zostata
zlecona organizacja reklamy nie moze byc¢
obcigzony przedmiotowg optatg. Nie ma przy
tym znaczenia, Zze dziatat on wedtug
wskazowek i na podstawie materiatow
udostepnionych mu przez zleceniodawce loterii.

0111-KDIB3-
2.4012.32.2022.1.SR)

> Bony towarowe przyznane
respondentom za wziecie
udzialu w ankiecie nie
podlegajg zwolnieniu z
podatku dochodowego
Podmiot bedacy uczelnig publiczng, w ramach

dziatalnosci naukowej prowadzi badania opinii
publicznej, polegajagce na przeprowadzaniu

wywiadow kwestionariuszowych wérdd
wylosowanej préby potencjalnych
respondentéow. W zaleznosci od tematu
badania, wypetienie ankiety lub

kwestionariusza trwa od kilku minut, do nawet
kilku godzin. Aby zacheci¢ wylosowane wedtug
ustalonej metodologii badania osoby do
wypetniania ankiety i szczerej odpowiedzi na
zadane pytania, uczelnia wrecza respondentom
réznego rodzaju upominki lub bony towarowe.
Czasami, uczelnia przyznaje respondentom
takze wynagrodzenie pieniezne. Kazdorazowo
jednak  warto$¢ takiego bonu czy
wynagrodzenia oscyluje w przedziale od 20 do
200 PLN.

Watpliwosci uczelni dotyczyty tego czy
przyznawane respondentom bony towarowe
mogg by¢ zwolnione z podatku zgodnie z
preferencjg przewidziang dla nieodptatnych
Swiadczen otrzymywanych w zwigzku z
promocijg lub reklamg (art. 21 ust. 1 pkt 68a
ustawy o PIT). Dyrektor Krajowej Informacji

Skarbowej nie zgodzit sie na zastosowanie
przedmiotowego zwolnienia w odniesieniu do
przekazywanych uczestnikom ankiet bonow,
stwierdzajgc, ze przepis ten moze miec
zastosowanie tylko jezeli zostang spetnione
tacznie nastepujgce przestanki:

= Swiadczenie bedzie miato charakter
nieodpfatny,

= Swiadczenie bedzie pozostawaé w
zwigzku z promocjg Ilub reklamg
Swiadczeniodawcy,

= jednorazowa wartos¢ tego swiadczenia
nie bedzie przekracza¢ 200 zi,

= Swiadczenie nie bedzie dokonywane na
rzecz pracownika $wiadczeniodawcy
lub osoby zwigzanej z nim stosunkiem
cywilnoprawnym.

Biorac pod uwage stan faktyczny
przedstawiony przez uczelnie, przekazanie
bonu respondentom nie bedzie miato
charakteru nieodptatnego. Istotg nieodptatnego
Swiadczenia jest bowiem to, Zze podmiot
otrzymujgcy swiadczenie nie jest zobowigzany
do zadnego wzajemnego  sSwiadczenia
wzgledem $wiadczeniodawcy. Uzyskiwane
bony towarowe petnig funkcje gratyfikacyjna, a
ich otrzymanie jest uzaleznione od wziecia
udziatu w badaniu. Ich warto$¢ nie bedzie
zatem zwolniona z podatku dochodowego.

> Nagroda w  programie
lojalnosciowym a
zwolnienie z PIT

Whnioskodawcg jest spdtka prowadzgca
dziatalno$¢ w zakresie organizacji i obstugi
programéw lojalnosciowych. Celem takich
programow jest promocja produktow klienta
spotki oraz zwiekszenie jego sprzedazy.
Zarejestrowani w programach lojalnosciowych
konsumenci ostatecznie nabywajgcy produkty,
przy kazdym zakupie nabywajg okreslong ilos¢
punktéw. Punkty przeliczane sg na okreslong
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wartos¢ pieniezng, a nastepnie wyptacane
przez uczestnika lub wymieniane na wybrang
nagrode. Spoétka wystgpita z zapytaniem do
Dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej o
podatkowe konsekwencje wydania nagrod
klientom, wyrazajgc poglad, iz:

= otrzymywane przez klientéw nagrody
mogg byé zwolnione z podatku na
podstawie art. 21 ust. 1 pkt 68 ustawy o
PIT,

= jako osobng nagrode zwigzang ze
sprzedazg premiowa nalezy traktowaé
kwote zasilenia karty przedptacone;j,
kwote przelewu srodkdéw pienieznych
na rachunek bankowy lub wartos¢
wydanej nagrody rzeczowej.

Dyrektor KIS  potwierdzit  prawidtowos¢
stanowiska wnioskodawcy.

> Limit 2000 PLN, do ktérego
przystuguje zwolnienie
nagrod z PIT, liczony jest
odrebnie dla kazdej
przyznanej nagrody

Podatnik jest instytucjg kultury zajmujgca sie
m.in. organizacja wydarzen kulturalnych i
przedsiewzie¢ artystycznych, w skiad ktérych
niejednokrotnie wchodzi szereg konkursow
kompozytorskich, filmowych, literackich oraz
innych konkurséw okolicznosciowych. Kazdy
konkurs przewiduje kilka kategorii nagréd np.
nagroda publicznosci, nagroda za najlepszy
wystep wedtug jury itp. Uczestnictwo w
konkursach nie musi ogranicza¢ sie jedynie do
jednej kategorii. Kazdy z uczestnikéw ma prawo
przystgpi¢ do konkursu i uzyska¢ nagrode w
kilku kategoriach jednocze$nie.

W zwigzku z tym, podatnik zapytat Dyrektora
KIS czy wartos¢ nagréd otrzymanych przez
jednego laureata w dwdch réznych kategoriach
tego samego konkursu nalezy zsumowac, czy
nalezy traktowac je jako dwie odrebne nagrody

niepodlegajgce sumowaniu. Ma to znaczenie
dla mozliwosci zastosowania zwolnienia
przewidzianego w art. 21 ust. 1 pkt 68 ustawy o
PIT. Podatnik stangt na stanowisku, ze dla
potrzeb wskazanego zwolnienia warto$¢ kazdej
z nagréd przyznanych uczestnikowi w ramach
danego konkursu powinna byé rozpatrywana
oddzielnie. W udzielonej odpowiedzi Dyrektor
KIS potwierdzit prawidtowo$¢é stanowiska
podatnika.

> Wydatki na nagrody
przyznane w programie
motywacyjnym

Z wnioskiem o interpretacje zwrdcita sie spotka,
prowadzaca dziatalno$¢ w zakresie realizaciji
projektéow zwigzanych z wykonywaniem prac na
elewacjach oraz pokryciach dachowych. Spétka
wspotpracuje z innymi przedsiebiorcami, ktérzy
petnigc role posrednikow, sprzedajg ustugi
Swiadczone przez Spétke klientom. W zamian
za to, posrednicy otrzymujg prowizie w
okreslonej wysokosci. Aby zwiekszyé sprzedaz
swoich ustug, spotka zamierza przeprowadzié
wsréd swoich kontrahentéw konkurs. Jego
zwyciezcami majg by¢ posrednicy, ktérzy
odnotowali najwieksze wyniki w sprzedazy
ustug spotki.

Watpliwosci spotki dotyczg tego czy wydatki
poniesione przez nig na zakup nagréd stanowig
koszty  uzyskania przychodu. Zdaniem
whnioskodawcy wydatki te bedg stanowi¢ koszty
uzyskania przychodu, poniewaz zostaty
poniesione w celu uzyskania przychodu,
pozostajg w zwigzku z  prowadzong
dziatalnoscig oraz sg gospodarczo i
ekonomicznie uzasadnione. Dyrektor KIS
zgodzit sie ze stanowiskiem spofki, nie widzac
przeszkdéd, aby przedmiotowe wydatki zostaty
zaliczone przez podatnika do jego kosztéw
podatkowych, o ile tylko zostaly rzeczywiscie
poniesione.
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> Wydatki na  spotkania

integracyjne
wspotpracownikow nie
stanowig kosztow

uzyskania przychodow

Spotka prowadzi dziatalnos¢é w branzy IT,
zajmujgc  sie tworzeniem i  rozwojem
oprogramowania komputerowego oraz
oprogramowaniem na telefony komorkowe. W
tym celu, spétka nawigzuje wspétprace z
zewnetrznymi podmiotami, w szczegdlnosci z
osobami prowadzacymi dziatalnosé
gospodarczg, ktore pracujg dla spétki na
podstawie umowy B2B lub na podstawie uméw
cywilnoprawnych. Osoby te, w przewazajgcej
mierze pracujg w sposéb zdalny, wobec czego
nie majg mozliwosci nawigzania rzeczywistych
relacji kolezenskich. W celu wzmocnienia
pozytywnych relacji w zespotach oraz
zwiekszenia lojalnosci tych osdb wobec spotki,
oraz w zamiarze wzrostu motywacji i
efektywnosci pracy, spotka planuje organizacje
spotkan integracyjnych. Watpliwosci
wnioskodawcy dotyczg tego, czy wydatki
poniesione na organizacje takich spotkan
integracyjnych mogg by¢ zaliczone do kosztéw
uzyskania przychodow.

W udzielonej odpowiedzi Dyrektor Krajowej
Informacji Skarbowej odrzucit takg mozliwosc¢.
Jego zdaniem, tego rodzaju wydatki nie mogg
zosta¢é uznane za  koszty uzyskania
przychodoéw, poniewaz sg one wydatkami o
charakterze reprezentacyjnym. Ich celem, w
opinii Dyrektora KIS, jest tworzenie lub poprawa
wizerunku przedsiebiorcy wobec oséb trzecich,
niebedacych pracownikami Wnioskodawcy.
Osoby wspotpracujgce ze spétkg na podstawie
uméw B2B sg na gruncie prawnym podmiotem
réwnorzednym i niezaleznym, a zatem wydatki
poniesione na organizacje imprezy
integracyjnej stanowig wydatki na
reprezentacje, wytgczone z kosztéw uzyskania
przychodow.
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Zapraszamy

Przedmiotowy  Newsletter ma  charakter
bezptatny i jest dostepny dla uzytkownikéw
poczty e-mail, ktérzy potwierdzili cheé
otrzymywania Newslettera oraz nie prowadzag
dziatalnosci konkurencyjnej wzgledem autora
niniejszego opracowania (tj. ustug doradztwa
podatkowego).

Przedstawiona tres¢ Newslettera nie stanowi
porady ani opinii podatkowej w rozumieniu
ustawy o doradztwie podatkowym.



